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IMWI meets DFKI
Forschungsinstitut in Osnabriick UNWERSITATQDOSNABRUCK
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DFKI meets IMWI

iN

DFKI — Forschungsgruppe von Prof. Thomas ONWERSITAI (| JOSNABRUCK

Smart Enterprise Engineering:

= Cross-industry Innovation
and Digital Business Models

= Product-Service Systems Engineering

= |T Governance, Risk & Compliance
Management

= Socio-economic Design
of Al-based Information Systems

= - Wie kénnen wir Kl wertschoépfend
in die Wirtschaft bringen?

Web: www.dfki.de/see

Q | Suchen I e |
I Deutsches Forschungszentrum
fiir Kiinstliche Intelligenz
German Research Center for = )
@D Artificial Intelligence Presse  Kontakt Karriere  English @) QDQOD
O Forschung O Anwendungen & Industrie O Qualifizierung & Vernetzung O News & Media o Uber uns

© Adobe Stock

Startseite » Forschung » Forschungsbereiche » Smart Enterprise Engineering

H : : Links
Smart Enterprise Engineering
Der DFKI-Forschungsbereich Smart Enterprise Engineering unter der Leitung von Prof. Dr. Oliver Thomas erforscht digitale iR
Geschaftsmodelle fiir das Unternehmen der Zukunft. Alle Forschungsprojekte sind anwendungsnah ausgerichtet und werden in O Projekte

enger Zusammenarbeit sowohl mit grofsen international tatigen Konzernen als auch mit ,Hidden Champions” und KMU erarbeitet.

In diversen bundes-, landes- und industriefinanzierten Projekten werden neue und innovative Methoden und Werkzeuge fiir die O Publikationen

Gestaltung und den Einsatz von Smart Products, Smart Services und Smart Systems entwickelt und angewendet. O News
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IMWI

Lehrangebot mit KI-BerUhrpunkten

UNIVERSITAT@ OSNABRUCK

Lehrveranstaltungen Seminare und Projekte
Modellierung von Informationssystemen (10 LP, Kl Digitale Geschaftsmodelle (Master, max. 25 Personen)
Pflicht im Bachelor 4. Semester) KI WI-Projekte im Master (2 Semester)

Service Engineering und Management (5 LP, Bachelor) KI WI-Projekte im Bachelor (1 Semester)

Kl Prozessorientierte Informationssysteme (5 LP, Master) Proseminar (im 2-jahrlichen Takt, WS 25/26)

Kl IT-Governance, Risiko- und Compliance-Management
(5 LP, Master)

Abschlussarbeiten

k1 Diverse Themen im Bereich Kl — von Implementierung tiber Experimente bis hin zu sozialen, ethischen,
rechtlichen und wirtschaftlichen Auswirkungen

Weitere Themenfelder auf unserer Homepage unter Abschlussarbeiten (wird regelmaRig aktualisiert)
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Beispiel WI-Projekt im Master

Towards Generative Al for individual automated advertisement and marketing

UNNERSITAT@ OSNABRUCK

Kernanforderung

Entwicklung einer KI-Modell
Pipeline zur automatischen
Erstellung und Analyse
personalisierter Werbebilder
fir Plattformen wie Meta

(LU

Sammlung von
Werbeinformationen
(Interessen) zur Generierung
von personenbezogenen
Werbebildern

P

Unterstlitzung bei der
Generierung zielgerichteter
Werbeprompts fir eine
verbesserte Werbestrategie

Ql:

Wie erfolgreich sind aktuelle State-of-
the-Art KI-Modelle bei der Erstellung
von Werbebildern auf Basis von
Instagram-Werbetrackern?

Q2:

Welche spezifischen
Designentscheidungen sind
notwendig, um ein effektives Modell
zur automatisierten Entwicklung von
Werbebildern auf Basis von
Instagram-Werbetrackern zu
konzipieren und umzusetzen?
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